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Hadeland

En fantastisk merkevare

Hva bygger en merkevare?

Unik

Attraktiv

Troverdig

1

2



17.06.2020

2

Hadeland - nært og naturlig

Mål og målgrupper

Attraktivitet, relevans 
og troverdighet

Målrettede kampanjer

Vi vet at

4 av 10 
småbarnsfamilier
i Oslo sier de 
kommer til å flytte 
ut av byen

Småbarnsforeldre i 
Oslo drømmer om 
å bo i rekkehus 
eller enebolig, 
men har ikke råd

Hadeland har høy 
troverdighet på 
nærhet til natur, 
aktiv fritid og 
oppvekstmiljø for 
de yngste

Men….
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Stoppeffekt

Klikkeffekt

Identifikasjon

Fornuft og følelser

Hvordan bli sett og hørt?

Kampanjer 
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Siden 2016 er det gjennomført kampanjer med 
facebook-annonser, søkeord (Google), 
temabasert (adwords) og retargeting.

Målet med kampanjene er delt:

- Bygge kjennskap til mulighetene for bolig og 
jobb på Hadeland

- Plassere regionen som en del av Stor-Oslo i 
målgruppens bevissthet.

- Knytte gode assosiasjoner til Hadeland  (bolig, 
oppvekst, jobb, natur og aktiv fritid

- Skape trafikk til regionrådets nettsider med 
innhold rettet mot tilflyttere.

Kampanjene er  i hovedsak rettet mot 
målgruppene i stor-Oslo.

Totalt har 
kampanjene 
gitt 4 
millioner 
visninger av 
budskap som 
knytter 
Hadeland til 
drømmebolig
, trygge 
jobber og 
opplevelser 
midt i 
naturen og 
tett på Oslo.

4 millioner visninger 
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Opplevelser er stedsbranding
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Stor verktøykasse
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