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Merkevaren HADELAND

o Dette er en sterk merkevare. Vi mé forvalte denne merkevaren godt sammen fremover slik det er gjort
historisk.

e Med de ulike tilbudene i de tre Hadelandskommunene gjer vi hverandre attraktive og gode!
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Farmal

Hadeland — nzert og naturligs formal er a synliggjere Hadeland som en
attraktiv region for tilflytting og naeringsetablering. Satsingen skal kople

sammen og forsterke attraktivitetsarbeidet som gjeres i region gjennom ulike
tiltak, aktiviteter og prosjekter. Malet er a tiltrekke og knytte kompetanse {il
regionen - og til a bli vaerende i regionen.

* Hadeland nzrt og naturlig ble startet i 2008 (het opprinnelig Bo- og etableringsregion Hadeland).

« Fokus pa det 8 veere en attraktiv region for tilflytting og at det skal veere et godt sted 8 bo, jobbe og
drive n&ring.

* Kjennskapsarbeid, det & jobbe for skt attraktivitet og synliggjering er kontinuerlig arbeid.

- naert og naturlig
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Dagens organisering av «Hadeland nart og naturlig»

o Prosjekteier: Regionrédet for Hadeland IPR v/ daglig leder.
* Prosjektleder er ansatt i regionrddet

o Styringsgruppe
o [rdferere og radmann / kommunedirektarer (Jevnaker, Lunner og Gran)

o Arbeidsgruppe (fokus pé det faglige, informasjonsutveksling, forsterke hverandres arbeid etc)
* Kommunikasjonsmedarbeider fra hver av kommunene og prosjektleder

« Forankring i kommunene gjares av hver enkelt kommune via kommunikasjonsmedarbeidere og ordfarer
/ kommunedirektar
* |nformasjon utarbeides av regionrédet pd eqet initiativ eller ved «bestilling» fra den enkelte
kommune

- naert og naturlig

u



™
ELTH H ADELAND Regionradet for Hadeland - Interkommunalt politisk rad @ g w @
-

Samarbeidspartnere i 2023

o Fagpersoner i kommunene (spesielt kommunikasjon)
* Kulturkraft- festivalnettverk pd Hadeland
« Visit BstNorge - fokus pé reiseliv

* Hadelandet - markedsbyr& som vant anbudskonkurransen innen markedstaring og kontrollpanel som vi
la ut i januar

e [rude - «performance-byrd». Ekstra fokus pd evaluering, bruk av digitale data for & oppnd ekt effekt

o [reative Mill - Bistér i prosjektet kulturnzeringsklynge og eventuelt annet markedsarbeid

- neert og naturlig
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lidligere arbeid i Hadeland n&rt og naturlig

e Merkevaren Hadeland, markedstaring
e Arrangementsutvikler

* Klimapadriver

o Stedsutvikling

o Attraktivitetsarbeid

o Neringsutvikling

* Kunnskaps- og kjennskapsundersakelser

W - neet og naturlig
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Arshiul 2023

 Kampanjer gjennom hele &ret - store og sma

* Fokus pé evaluering béde pé budskap, kanal og andre elementer ved kampanjene.
« Tett dialog med arbeidsgruppe for 8 stadig utvikle kampanjer og kommunikasjon

* Kulturklyngeprosjekt - seknad om forprosjekt sendes innen april 2023

e Kunnskapsbank - Nedprioritert ferste halvér, men tas opp igjen til hasten

* Hadelandserklzringen

* Hadelandstinget - fokus pd «Hadeland nert og naturlig»

o Analyse og kunnskap fra innbygger- og kijennskapsunderspkelsene senest |. kvartal
 Kommunikasjons- og merkevarestrategi i lapet av 2023

* lage fremtidig fundament for Hadeland nzrt og naturlig for 2024 og videre

o Sikre relasjon / godt samarbeid med Visitdstnorge, Innovasjon Norge og andre

- naert og naturlig
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Arbeid i prosjektet Hadeland neer og naturlig 2023

o Jobber med kartlegging og beerekraftprofil i samarbeid med Kulturkraft i forprosjekt «Kulturklynge»

}< KULTURKRAFT
HADELAND

« Jobber med forsterket markedsfaring gjennom publikumsdeling og utvikling av eget dashboard med KP|
for méling gjennom prosjekt «Kunnskapsbank.» Strukturerer samarbeid med nzringslivet og kartlegger
funksjoner av datadeling, tilgang p8 data og eventuelt eqen sparreundersaekelse / fokusgruppe fra
neeringslivet.
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Fokus i arbeidet vi gjar

o Driftseffektivt og skalerbart

o Skal virke oppdatert og levende med lave ressurser

* [jenbruker bilder og videoer s& mye det lar seq gjere

o Samarbeide godt med andre aktarer og hjelpe hverandre med materiale

* Tilpasses dagens teknologi og krav
* Mobilen er den viktigste kanalen
« Sokemotorer er utrolig viktige i markedstaringen
« 4 alle tekniske og universelle krav pa plass

- naert og naturlig
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Hva skjer akkurat na?

W - nart og naturlig



